TARNAVENI

Degusta Transilvania

Manual de 1dentitate vizuala

Manualul de Identitate Vizuala al brandului TARNAVENI contine un sistem de
instructiuni, reguli si recomandari de aplicare i dezvoltare a elementelor vizuale
fundamentale.

Scopul acestui sistem este acela de a asigura coerenta, stabilitatea si dezvoltarea
armonioasa in timp a imaginii brandului.






Manualul de Identitate Vizuala al brandului
TARNAVENI contine un sistem de
instructiuni, reguli s1 recomandari de aplicare
s1 dezvoltare a elementelor vizuale
fundamentale.

Scopul acestui sistem este acela de a asigura
coerenta, stabilitatea si dezvoltarea armonioasa
in timp a imaginii brandului.



Identitatea vizuald, o componenta
esentiala a strategiei de comunicare, este
menita sa completeze comunicarea prin
sustinerea mesajelor transmise.
LOGOUL reprezinta nucleul identitatii
vizuale, dovedindu-si utilitatea atat n
recunoasterea, cat si in pozitionarea
brandului.

Astfel, prin totalitatea elementelor sale -
forma, cromatica, simboluri
reprezentate - identitatea vizuala
personifica si diferentiaza brandul,
intarind mesajele comunicate, atat prin
logo, cat si prin elementele de identitate
verbald - nume & slogan.

Manualul de Identitate Vizualda (MIV) al
Municipiului Tarnaveni contine un
sistem de instructiuni, reguli si
recomandari menite sa indrume spre o
comunicare de brand coerenta si sa
contribuie la dezvoltarea si valorificarea
brandului prin utilizarea corecta a
elementelor vizuale.

Prin urmare, se impune necesitatea ca
identitatea de brand si toate materialele
de comunicare aferente, digitale sau
tiparite, sa fie folosite conform
specificatiilor din Manualul de
Identitate.
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Introducere

Primele dovezi ale unei
existente umane in zona
Tarnaveniului dateaza din
perioada neolitica.



Din perioada evului mediu mijlociu
datata scriptic in a doua jumatate a
secolul al XIII-lea, mai exact 1278,
localitatea a purtat numele de Sent
Marton (Sfantul Martin), sau in
limbajul latinizat al cancelarilor
vremii, ,,terra Tycheum Sent Marton”.
Mai apoi, in anul 1278, si mai tarziu,
in 1438, denumirea a fost schimbata in
Dycheu Zenthmarton. in 1502
localitatea era mentionata ca oppidum
(targ), de-a lungul timpului avand si
diferite functii administrative. Datorita
cultivarii pe o arie insemnata a vitei-
de-vie, inca din Evul mediu, zona a
fost desemnata ca o adevarata ,,Tard a
vinului” (Weinland).

in epoca moderna apare in grafia
maghiard cu numele de ,,Dycso-Sent-
Marton” in 1854. In limbajul
poporului era cunoscut sub numele de
Sanmartin, SAnmartin sau
Diciosanmartin, pentru a-1 deosebi de
Coroisanmartin.

in aprilie 1912 Tarndveniul a fost
ridicat la rangul de oras. Prin
descoperirea in 1912, in apropiere, a
gazului metan s-a dezvoltat si
industria, predominand cea chimica,
anorganica si industria materialelor de
constructii. In anul 1913, orasul a fost
iluminat cu gaz. Astfel in 1916 s-a
construit o uzina de materiale
explozibile si gaze de lupta numita
Nitrogen, punandu-se astfel bazele
viitoarei platforme chimice, unde (ca
si in trecut) fabricarea carbidului
detinea o pondere importanta.

Tarnaveniul a fost resedinta judetului
Tarnava Micd, denumit judet in timpul
Regatului Romaniei si comitat n
perioada austro-ungara (Kis-Kiikiillg).
Stema comitatului Tarnava Mica
reprezenta un scut renascentist
captusit, cu talpa cuspida, impartit in
trei parti de doua fésii ondulate. Fasiile
reprezintd raurile Tarnava-Mica si
Tarnava-Mare, dupa care isi avea
denumirea si comitatul.

in campul din mijloc, pe trei dealuri
sta un grifon cu limba scoasa tindnd cu
amandoud ghearele un ciorchine de
strugure mare care simbolizeaza
fertilitatea pamantului.

in anul 1918 au fost puse bazele unei
fabrici de sticld (Ardeleana) si a unei
fabrici de caramida, intre cele doua
razboaie mondiale functionand si o
uzind metalurgica, o fabrica de masini
de uz casnic, utilaje agricole si o
fabrica de spirt, economia orasului
diversificandu-se si dupa a II-a
conflagratie mondiala.

Intre anii 1920-1926, localitatea a
purtat numele de Tarnava-Sanmartin,
apoi a revenit la denumirea de
Diciosanmartin pana in 1941, cand isi
schimba numele devenind Tarnaveni,
denumire pastrata pana in prezent.

in septembrie-octombrie 1944,
Regimentul 82 Infanterie a luptat, pe
valea Tarnavei Mici si pe dealurile din
preajma orasului, impotriva fortelor
germane si maghiare. Dupa cel de-al
doilea razboi mondial, regimul
comunist instaurat cu ajutorul sovietic
a insemnat si pentru Tarnaveni o
reorganizare administrativa si o viata
social-economica etatizata si egalitara.

in noua reorganizare administrativa
din anul 1968 orasul Tarnaveni
apartine judetului Mures. in 1998
localitatea a fost ridicata la rang de
municipiu prin Legea nr. 205/1998.

Municipiul Tarnaveni

Stema Municipiului

Tarnaveni

Se compune dintr-un scut triunghiular
cu marginile rotunjite, taiat. in primul
camp, albastru, pe o terasa verde,
formata din trei dealuri, un jet de gaze
iesind, de argint. In campul al doilea,
rosu, pe o terasa neagra, un leu
rampant, de aur, tindnd o balanta, tot
de aur. Scutul este timbrat de o
coroand murala de argint, cu cinci
turnuri crenelate.

Semnificatia elementelor insumate:
> Jetul de gaze reprezinta una din
bogdtiile caracteristice ale zonei, gazul
natural;

> Leul si balanta fac trimitere la
traditia heraldica, la simbolul fostului
judet Tarnava-Mica, cu resedinta la
Tarnaveni (Diciosanmatin);

> Balanta este si un element
reprezentativ, arataind modul in care
consiliul municipal doreste sa
administreze problemele urbei, cu
multa cumpanire si judecare dreapta;
> Coroana murala cu cinci turnuri
crenelate arata ca localitatea are rang
de municipiu.
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Reguli de utilizare
a MIV-ului

Identitatea vizuala este exemplificata in cele ce
urmeaza prin simulari ce respectd un sistem de norme
privind prelucrarea elementelor de identitate.

Sistemul este sintetizat si ilustrat in prezentul manual
de identitate vizuald, elementele care permit editarea si
alte aplicatii fiind livrate pe CD, impreuna cu varianta
in format electronic a manualului.

Respectarea indicatiilor prevédzute in manual este
esentiala pentru pastrarea unei imagini unitare, care sa
defineasca brandul in acord cu obiectivele de
comunicare specifice.



SCOP

Intelegerea si aplicarea permanenta a sistemului de reguli reprezinta pasi elementari in atingerea
obiectivelor vizate in cadrul procesului de comunicare:

L Crearea si mentinerea unei identitati unitare si eficiente.
1L Obtinerea unei largi recunoasteri a imaginii de brand in randul publicului.
111 Dobandirea si pastrarea credibilitatii in randul publicului.

Pentru a beneficia de o imagine unitara pe toate suporturile, imaginea de brand a Municipiului
Tarnaveni trebuie pastratd nealterata, pe cat posibil, pe toate materialele de comunicare, fie ele
externe sau interne.

Scopul acestui manual de identitate este de a sublinia importanta recomandarilor privind prelucrarea
si utilizarea identitatii vizuale a Municipiului Tarnaveni si de a indruma spre o comunicare
coerenta, ce pune brandul in valoare.

APLICAREA
REGULILOR

Regulile descrise vor fi aplicate intotdeauna, in toate situatiile in care este utilizata identitatea de
brand, conform indicatiilor aferente. Prin urmare, normele si restrictiile de design specificate in
acest manual trebuie obligatoriu respectate in utilizarea tuturor elementelor de identitate.

Logoul sau alte elemente de marca nu trebuie modificate. Acestea trebuie sa apara ori de cate ori
Municipiul Tarnaveni este prezentat, oricare ar fi mediul sau mediile alese pentru comunicare:
presa scrisd, online, TV, outdoor, radio (utilizarea nealterata a elementelor de identitate verbald) etc.

Protejarea identitatii in forma originala intra sub responsabilitatea Beneficiarului. Astfel, pentru
realizarea de tiparituri sau papetdrie de brand, articole promotionale, ambalaje, signalistica sau orice
alte materiale ce presupun folosirea logoului, a fonturilor sau a altor elemente de identitate,
reprezentantii Municipiului Tarniveni au obligatia de a pune la dispozitie tuturor celor in drept
elementele grafice in format digital, asa cum au fost livrate odatd cu manualul de identitate. Astfel,
se previne deteriorarea identitatii de brand.

Acest manual a fost creat pentru a servi ca unic material de referinta in scopul valorificarii si
protejarii identitatii vizuale a brandului.

TARNAVENI

/I Manual de identitate vizuala - MIV
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Strategia generala
de brand

in vederea unei dezvoltari durabile, o comunitate are
nevoie atat de investitii, cat si de o promovare corect
fundamentata, care sa atraga si sa sustind investitiile
necesare prin pozitionarea orasului pe harta
destinatiilor atractive pentru afaceri si turism.

Astfel, intrucat cele doud componente aferente
dezvoltarii sunt interdependente, proiectul de branding
al Municipiului Tarnaveni are ca obiectiv valorificarea
potentialului economic si turistic al orasului prin
promovarea oportunitatilor existente cétre investitori si
turisti.



CONCEPT &
IDENTITATE DE
BRAND

CONCEPTUL

ce sta la baza brandului Municipiului Tarnaveni este cel al BUCURIEIL Bucuria de a descoperi si de
a degusta spiritul autentic al Transilvaniei. Asadar, Tarnaveni este locul unde vii sa (re)descoperi
Transilvania si sa te bucuri de multiculturalitate si ospitalitate.

LOGOUL

este reprezentat prin initiala numelui, T, stilizatd pentru a include simbolurile unui pahar si al unei
sticle de vin. Inspiratia pentru aceasta alegere isi are radacinile in istoria Tarnavenilor, mai precis in
prima emblema heraldica a vechiului comitatului, ce dateaza din anul 1787 si are ca element central
un grifon ce tine in gheare un ciorchine de strugure.

SLOGANUL

Degusta Transilvania, este o invitatie la bucurie si totodata o promisiune a unei experiente care te
bucura: prin locurile descoperite, prin experientele traite, prin vinurile aparte si oameni care te
veselesc. Tarnaveni este o degustare de bucurie pe meleaguri transilvanene.

Pentru a pastra integritatea identitatii de brand, sloganul trebuie utilizat intotdeauna in forma sa
originala, Degusta Transilvania, nefiind permise variatiuni precum Gusta Transilvania, Prinde
gustul Transilvaniei, Gust de Transilvania, Gustul Transilvaniei sau alte variante derivate din forma
lingvistica originala.

VALORI

Valorile brandului sintetizeaza si reflectd spiritul Transilvanean specific Municipiului Tarnaveni.
Aliniate cu valorile in care cred si se regasesc locuitorii acestor meleaguri, acestea sunt reprezentate
de Bucurie, Ospitalitate si Respect. Comunicarea acestora completeaza si consolideaza identitatea
de brand, fiind parte a imaginii asumate si proiectate prin brandul creat.

BUCURIE
Bucuria se regaseste intr-un vin bun. Sau intr-o drumetie cu bicicleta pe meleagurile Tarndvenilor.
Bucuria este darul pe care il primesti cand (re)descoperi Transilvania in Tarnaveni.

OSPITALITATE

in Tarnaveni, ospitalitatea sta in firea oamenilor. Mostenirea multiculturala si ribdarea ardeleneasc
au Inzestrat Tarnaveniul cu drag de oaspeti si cu bucuria de a-i omeni asa cum se obisnuieste
dintotdeauna in Transilvania: cu inima deschisa.

RESPECT

Avand statutul de veche asezare multiculturald, atestata istoric inca din secolul XIII, Tarnaveniul si-
a Insusit respectul ca valoare fundamentala. Astazi, respectul continud sa fie esential in dezvoltarea
armonioasa a unei comunitati diversificate, in care diferentele etnice si culturale sunt respectate si
valorificate.

TARNAVENI
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RECOMANDARI
PRIVIND
COMUNICAREA DE
BRAND

STILUL DE COMUNICARE

In comunicarea de brand aferenta actiunilor de promovare a Municipiului Tarnaveni se recomanda
utilizarea unui stil de comunicare prietenos si optimist, intr-un limbaj accesibil unui public cat mai
numeros. Obiectivul in acest caz este de a comunica in acord cu valorile de brand asumate,
proiectand imaginea unui municipiu deschis tuturor, fie ca este vorba despre turisti sau investitori.

MESAJUL CENTRAL
Principalul mesaj pe care identitatea de brand il va sustine va fi invitatia de a redescoperi
Transilvania vizitand sau investind in Tarnaveni.

in comunicarea mesajului se va tine cont si de valorile de brand, acestea devenind cuvinte cheie in
mesajele secundare de promovare a municipiului. Scopul mesajului este de a starni curiozitatea
publicului prin sublinierea apartenentei la regiunea Transilvaniei si de a forma o perceptie pozitiva:
Tarnaveni este un municipiu care ofera multiple oportunitati, atat pentru turisti, cat si pentru
investitori.

TARGET

Pe segmentul “Potentiali turisti”, targetul principal este reprezentat de rezidentii judetului Mures si
ai judetelor invecinate (Bistrita-Nasaud, Cluj, Alba, Sibiu, Brasov, Harghita), in timp ce pe
segmentul “Potentiali investitori”, targetul principal este reprezentat oameni de afaceri, asociatii de
profil sau grupuri de investitii din Ungaria, Austria si Germania.

in ce priveste profilul potentialului turist, are varsta cuprinsi intre 35 si 65 de ani, studii superioare,
venituri medii si peste medie si este fie conducitor auto, fie pasionat de cicloturism. Este
interesat(a) de naturd, agroturism si indeosebi turism vini-viticol, dar si de istorie si culturd. {i place
sa descopere locuri, oameni, povesti si traditii. Este o persoana care prefera sa se relaxeze activ,
cautand sa traiasca experiente autentice, in spiritul locului, departe de mediul urban.

Potentialul investitor nu este strain de Transilvania, a vizitat deja o parte din destinatiile populare,
frecvent mediatizate si are o parere buna despre regiune si despre locuitorii acesteia. Cel mai
probabil cunoaste persoane care au investit deja in judetele transilvanene si fie ca are sau nu origini
in Transilvania recunoaste potentialul de dezvoltare al zonei.
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TARNAVENI

Identitatea de brand a Municipiului Tarndventi, cu toate elementele
sale vizuale s1 verbale, este cartea de vizitd a comunitétii.

Impartasitd 1n mod nealterat, pastrandu-se intacte forma sa grafica
s1 lingvistica, aceasta contribuie la promovarea unei imagini

corecte, ce corespunde obiectivelor de comunicare si valorilor ce
definesc si diferentiaza Municipiul Tarndveni.
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Logo, simbol
slogan

Recunoagterea brandului si consolidarea imaginii
impun folosirea tuturor elementelor ce compun
identitatea asa cum au fost concepute pentru a fi
utilizate.

Indicatiile si restrictiile de utilizare se aplica incepand
de la simbol si continuand cu logoul si descriptorul,
fiecare avand dimensiuni si reguli de spatiere specifice,
fonturi si specificatii cromatice bine definite.



TARNAVENI

Degusta Transilvania



Degustad Transilvania, este o invitatie la bucurie si
totodata o promisiune a unei experiente care te bucura:
prin locurile descoperite, prin experientele tréite, prin
vinurile aparte si oameni care te veselesc.

Tarniveni este o degustare de bucurie pe meleaguri
transilvianene.

Pentru a pastra integritatea identitatii de brand, sloganul
trebuie utilizat intotdeauna in forma sa originala,
Degusta Transilvania, nefiind permise variatiuni
precum Gusta Transilvania, Prinde gustul Transilvaniei,
Gust de Transilvania, Gustul Transilvaniei sau alte
variante derivate din forma lingvistica originala.
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Degusta Transilvania

Thrills of Transylvania
discover | taste | enjoy




Logoul este reprezentarea vizuald a brandului
Municipiului Tarnéveni si trebuie sa fie prezent pe
toate materialele de comunicare.

Acest capitol descrie standardele folosirii logoului
reprezentat Tn mod independent dar si aplicat pe
materiale informationale de brand sau 1n asociere cu
diverse alte materiale de promovare.

TARNAVENI

Degusta Transilvania
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Degusta Transilvania
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Variante de utilizare acceptata

Pastrarea identitatii grafice este o conditie necesard in comunicarea
de brand. Asadar, aceasta nu trebuie sa aiba exceptii de la regulile

previzute in acest manual. In functie de context si de spatiul de
expunere alocat, oricare din variantele de logo prezentate mai jos
sunt acceptate.

Afisarea pe fotografii.

Logoul trebuie sa fie vizibil si contrastant cu fundalul. Orice situatie

in care logoul nu este vizibil este considerata o abatere de la
prezentul MIV.

1. Logo + Simbol + Slogan

TARNAVENI

Degusta Transilvania

POZITIYV - Color

Se referd la varianta naturald, color, a identitatii vizuale, avand
toate elemente grafice si descriptive: Logo, sigld/simbol si
slogan.

Aceasta reprezinta varianta de afisare folosita cel mai des in
procesul de comunicare.

Degusta Transilvania

NEGATIV

Se referd la varianta identitatii vizuale care se va folosi pe
fundaluri pline, unde varianta pozitiv nu poate fi afisata corect,
astfel incat sa fie vizibila.

Fundalul poate fi reprezentat de orice culoare sau structura
grafica, pastrandu-se vizibilitatea elementelor.
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2. Logo + Slogan

TARNAVENI TARNAVENI

Degusta Transilvania

Aceasta variantd va fi utilizatd atunci cand spatiul alocat afisarii este redus si micsorarea identitatii vizuale duce la distorsionare sau
lipsa vizibilitatii. in acest caz va fi folosit doar logo-ul si sloganul.

Proportiile logo-ului si a sloganului riméan aceleasi ca in forma completa. Insa, culoarea textului sloganului va fi aurie, precum sticla
si paharul din sigla.

Exemplu de materiale: Pixuri, memory stick-uri, snururi pentru ecuson si alte materiale mici.
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Variante de utilizare incorecta

Variantele de prezentate mai jos nu sunt acceptate si nu sunt
recomandate spre a fi utilizate in nici un context.

TARNAVENI

Degusta Transilvania Degusta Transilvania




TARNAVENI  //
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F[‘ARNAVENI X Degusta Transilvania

Degusta Transilvania

TARNAVENI




Specificatii cromatice

COLOR ALB/NEGRU

Culorile reprezinta un aspect extrem de important in crearea In situatiile cand printarea si/ sau utilizarea logoului in varianta
unei identitati puternice si memorabile. De aceea, trebuie color va fi imposibila, poate fi utilizata - cu deosebitd atentie -
asigurata reproducerea cu acuratete a culorilor specifice varianta alb/negru.

brandului si trebuie evitata folosirea altor culori sau combinatii Este de preferat, insa, a fi evitata folosirea variantei alb/negru a
de culori decat cele specificate in acest manual. identitatii de brand.

TARNAVENI

Degusta Transilvania

CMYK: 99-84-13-55 CMYK: 0-20-60-20
RGB: 15-34-82 RGB: 215-181-109
HEXA: #0F2252 HEXA: #D7B56D
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Dimensiunea minima recomandata

Inaltimea minima acceptata a identititii de brand este de 15 mm
pentru varianta completa, formata din logo, sigla si slogan.
Pentru varianta simplificata formata doar din logo si slogan,
dimensiunea minima acceptata este de 4mm.

Aceste dimensiuni trebuie respectate intocmai recomandarilor,
pentru a pastra in bune conditii structura grafica a logoului,
claritatea acestuia, precum si lizibilitatea textelor din componenta.

TARNAVENI

H

Degusts Transilvania

TARNAVENI

TARNAVENI

Degusta Transilvania

TARNAVENI
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Spatierea minima recomandata

Pastrarea integritatii logoului impune ca acesta sa nu fie suprapus
cu alte elemente grafice. De asemenea, este obligatorie mentinerea
unei zone minime de spatiere in jurul identitatii vizuale, conform
descrierii de mai jos.

TARNAVENI

Degusta Transilvania

TARNAVENI TARNAVENI

Municipiul Tarnaveni Degusta Transilvania Municipiul Tarnaveni Degusta Transilvania

Exceptie de la regula prezentatd mai sus, poate fi facuta atunci cand
identitatea de brand este utilizata singura.
Exemplu: Profile picture facebook sau fluturas.




Fonturi

In ceea ce priveste utilizarea fonturilor, cel mai important aspect
este reprezentat de lizibilitatea textelor. Astfel, marimea fontului,
latimea coloanelor, textul in spartura (text alb peste un fundal
colorat sau peste o imagine inchisa la culoare), textul peste
imagine, toate acestea se vor realiza astfel incat lizibilitatea textului
sa nu fie alterata.

Times new roman

Fontul Times New Roman este un font instalat
cu sistemele de operare. Este un font comun si O rm a
prezent pretutindeni.

A fost ales acest font pentru a fi usor de folosit

pe orice calculator, de oricine, fard a fi nevoie de

instalarea unor fonturi speciale pe fiecare B O ld
calculator pe care se elaboreaza materiale de

prezentare a brandului.

Mai mult decét atat, Times New Roman este un

Italic
Bold-Italic



Times new roman / Normal

Times new roman / Bold

Times new roman / Italic

Times new roman / Bold-Italic
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AAABCDEFGHIIJKLMNOPRSSTTUVWYZ
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0123456789 **“;:<>N@#$% &*()_+=~"} {[]\

AAABCDEFGHIIJKLMNOPRSSTTUVWYZ
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AAABCDEFGHIIJKLMNOPRSSTTUVWYZ
addabcdefghiijklmnoprssttuvwyz
0123456789 *“;:<>21@H$% & *()_+=~"}{]]\|
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Template-uri

Indicatiile prevazute in MIV trebuie respectate inclusiv
pe template-urile aferente documentelor si
instrumentelor oficiale de comunicare si promovare.
Astfel, identitatea vizuala se va regasi nealterata pe
toate acestea: foi cu antet, carti de vizitd, prezentare
PPT, plicuri de corespondenta, scrisori oficiale si alte
documente specifice.



1. Antet

2. Carti de vizita

3. Plicuri de corespondenta
4. Comunicat de presa

5. Ecuson

6. Diploma

7. Prezentare Power Point

In acest capitol sunt prezentate o serie de materiale
generale pe care UAT Tarnaveni le va folosi
preponderent.

Pornind de la acestea, pe parcurs, pot fi elaborate si
altele, 1n functie de necesititi, tinand cont de
specificatii acestui capitol.

TARNAVENI //  Manual de identitate vizual - MIV



0.5 - Template-uri

Foile cu antet vor contine obligatoriu
urmatoarele elemente vizuale:

> Logo-ul Tarnaveni, Stema
Municipiului. Pot fi folosite impreuna
sau doar logo-ul Tarnaveni;

> Datele de contact.

25mm

Foile cu antet se vor tipari pe hartie
alba, netexturatd, cu o greutate maxima
de 90g/mp.

Fontul folosit este Times New Roman,
dimensiunea generald de 10, spatiere de
6pt (before & after)

160mm

25mm

30mm

TARNAVENI

Municipiul Tarnaveni Degust3 Transilvania

242mm

ADRESA

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Etiam euismod est sit amet tortor mattis, vitae ullamcorper
lorem dignissim. Vivamus quis dapibus velit. Phasellus venenatis lorem vel dolor ullamcorper, non venenatis eros
mollis. Maecenas nec hendrerit mauris. Donec ipsum dui, placerat vel egestas eget, ornare nec ante. Curabitur turpis
turpis, varius eget sagittis at, blandit eget ante. Maecenas quam diam, congue eget elit in, varius ultrices justo.
Nullam non tempor sem. Vestibulum ultricies nisi lacus, eget tincidunt ligula maximus a. Duis congue elit quis
venenatis sagittis. Nunc eu ipsum vitae massa varius luctus in sit amet ex. Mauris ac dui feugiat, congue leo quis,
commodo quam.

Fusce quis mauris a lectus pharetra ultricies. Phasellus hendrerit sapien eu elit viverra molestie eu at augue.
Maecenas est leo, maximus a blandit a, posuere vitae odio. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit.
Ut ut elit ut nisi suscipit malesuada sed vel justo. Vivamus tempor massa id dolor venenatis, nec bibendum nis
sagittis. Aliquam ultricies mauris mi, nec placerat elit euismod nec. Praesent feugiat urna iaculis ultricies auctor.
Donec rutrum, ligula cursus consequat pellentesque, tellus libero accumsan sem, quis mattis arcu arcu vitae erat.

Donec accumsan a nisi a gravida. Maecenas vulputate quam vitae erat mollis, sed consectetur ligula mattis. Cras ut
leo vitae enim sodales tincidunt. Vestibulum sollicitudin, mauris non fringilla convallis, libero lorem pretium mi, id
vehicula tellus neque eu diam. Nunc vulputate eu nunc id placerat. Nulla vulputate dui vel pellentesque euismod. Sed
dapibus viverra mauris at rhoncus. Sed libero dolor, efficitur scelerisque odio ac, egestas malesuada orci. Donec urna
orci, ultrices imperdiet tincidunt at, porta et ipsum. Quisque tristique consectetur scelerisque. Nam pharetra, diam ut
aliquet bibendum, eros sapien eleifend dolor, vel rutrum nunc massa nec ante. Nunc vel felis accumsan, posuere enim
ut, molestie sem. Morbi malesuada eros urna, id dapibus felis porta nec. Fusce fermentum ante quis feugiat vehicula.
Nunc viverra purus in orci fermentum, sed commodo magna cursus.

Aliquam cursus velit dolor, nec ornare nisl porta eget. Vestibulum ut risus purus. Vivamus sodales pharetra metus in
finibus. Fusce ut mollis tellus. Etiam blandit neque odio, nec pulvinar magna rhoncus ac. Vestibulum dui nulla,
pellentesque nec massa luctus, ullamcorper tempor est. Quisque sit amet massa at urna pretium euismod. Vivamus
tincidunt tristique mauris, quis feugiat augue scelerisque laoreet. Maecenas at turpis ligula. Morbi varius metus eu
risus viverra, vel dignissim nisl ultricies. Donec mattis fermentum luctus. Nunc iaculis scelerisque turpis eu
accumsan.

Sorin Meghesan
Primar
Municipiul Tarnaveni

N (e7(e}a4¢

25mm
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Cartile de vizita vor fi printate pe carton Pe o fata va fi textul in limba romana,

de minimum 300 g/mp si vor fi laminate pe cealalta tradus 1n engleza.
mat fata/verso. Dimensiunea cartii de vizita va fi de
90x55mm.
90mm
45mm 45mm

TARNAVENI Sorin Meghesan

Piata Primariei nr. 7,
Térnaveni, judetul Mures
+4 0755 555 555

+4 0265 443 400
office@primariatarnaveni.ro

55mm

8¢ <

Degusta Transilvania www.primariatarnaveni.ro

Sorin Meghesan

Mayor - Tarndveni Municipality

7, City Hall Square

Tarnaveni, Mures County

+4 0755 555 555

+4 0265 443 400
mariatarnaveni.ro

Thrills of Transylvania
discover | taste | enjoy

WWW.primariatarnaveni.ro
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In comunicarea scrisa ce necesita clementele de identitate ce respecta Pentru alte dimensiuni ale plicurilor, se
utlizarea unor plicuri de corespondentd prezentul M1V, conform exemplelor vor folosi aceleasi prevederi ca la
vor fi utilizate doar plicuri care contin ilustrate in continuare. variantele prezentate mai jos,
FORMAT DL
220mm

g

=

=

TARNAVENI

0
@
=
®

Piata Primdriei nr. 7,
Tarnaveni, judetul Mures
+4 0265 443 400
office@primariatarnaveni.ro

Degusta Transilvania www.primariatarnaveni.ro
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FORMAT A4




4. Comunicat de presa

0.5 - Template-uri

Sablonul pentru comunicatul de presa
are la baza foaia cu antet.

Pentru o comunicare unitara se va
utiliza forma prezentata mai jos.

TARMAVEN]

s Thravm e e s

Wirand de preea ol Muniripisies Tarnaveni

Premtrn detl: 50 tiformists st
Telefon: (755 353 555, E-mail: office @proumssmeeni m
Dhadae 222017

COMUNICAT DE PR

Subdect: Lorem s dolor med

Losem psum dolor sit smet. consectetur adypcmg eht Etiamy sursmod est 51t nmet fortor mams, vitae ullamcorper
losemn dagnissim. Vivanzus quis dapibus velin Phasellss venenatis forem vel dolor allamcorpes, pon venensts eros
molls Mascenss nec bendrent mauns. Donec ipsum dum. placerat vel egestas sget. ornare nec ante. Curabuur
TuEgs Purgs, Vanias eget saginis of, blandin eged aoie. Maccenas quam dinm, congue eget elin i, varias abinoes
pusto. Nullam non tempor sem. Vestibulam nkrecies ness Iacws, eget tincidut lignla maximus o Duss congue ebit
quas venrnanls sagims. Nane fu g vilee massa vanes luchos i st aoet ex Maam sc dn feuginl, congor leo
quas, commeds guam:

Fusce gqus mauns ® lectus phareors nhrscies, Phasellos bendrers sapeen eo elit viverra molestie oo ot sngoe
Maecenas et oo, mammmus a blandit o, poscere vitae odio. Lorem mpeum dolor s amet. consectetun adipnscing
elin Ut ur elst wt masd snscapin malesnadn wed vel jooe. Vimmns tempor mases sd dodor venenanis, nec bibepdinm
misl sagittis. Abiguam ultmcees manns e nec placerat el susmod nec. Proesent feugiat wma iacubis alncees
anctor. Donee mairsum, hguln cursms consequal pellentesquas, telios libero acommsan sem. grus marts arcu [o0 Vitae
erat

Dioniec sccimesan 8 mc & grenda. Mascemas volputate qram vitse srad molls, sed consectetr higula madns, Cras
ul beo withe ensma sodales tnewduns Vestibulum solbemadan, nsanes son fringlls convalls, hibsso borem pretnm
mu, sl velicnls teflas peque en dinme Nuonce valpemie en nme id placernt. Nolla vilpotate duoi vel pellentesgue
curimod Sed dapibis viverra masinns o thoncus. Sed Ibero dolor, efficitin scelensque odio ac. egesias malesiands
orct Domec wma orct, ulmces mmperdiet nociduns at. porta ef spaam. Chesqos misdiques consectetur scelernsgue
Mam pharetra, diam ur abiguet lnbeuduan, eros sapeen eleifend dolor, vel rotnam oune masss nec agle Nunc vel
felis pocumsnn, posmere enim o, molestis wem. Modh maleonads eros wma, sl dapiboes felis ports pec. Frsce
fermsentum ante quas fevgiat velnoala. Nunc viverrn puris m orcs fer nm, sed co ! T

Alaguam corsus vela dolor, nec omane nasl pona eget. Vestibolum ur sos guenes, Vivaoous sodales plhareon metus
m fmbus. Fusce it mollys telles. Etam blandt neque adio, nec pulvinan magna vhomcas s, Vestibulam dus oulla.
pellentesque nec massa huctus. nllamcorper tempor est. husque st amet massa st oros pretium ewsmod. Y rcamas
nncduns wisque maar, gqeis feegst sngoe scelensgue soreer. Maccenss a1 nogus hgudn Morb: varms menis en
s viverre, vel digmissim oas] wlmcees. Donee mattis fermennan lacmas. Nume weulis seclermsque nmps e
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Biroul de presa al Municipinbul Tirniveni
Penim deiakis & mfonmapi wplmentare:

Telefom: 0755 335 555, E-mail: affice fiprimaristarnaveni s
Dt 123 317

COMUNICAT DE PRESA

Subiect: Lorem ipsum dolor med

Lotem ipsum dolor sit amet. consectetur adipascing elit. Etam enismod et a1t amet tortor maits witae ullamcorper
lorem dignissim. Vivamus guis dapibus veln. Phasellus venenatis lorem vel dolor ullameorper, non venenatis c1os
mollis. Maccenas nec hendrent mavns. Donec ipsum dws. placerai vel cgestas egetl, omare nec ante. Curabitur
furpes farpis, Vanms eget sagatnis at, blandit eget ante. Maccenas guam diam congue eget elif . varms ulinces
Justo. Nullam non tempor sem Vestibulu ultricies nist lacus, eget tncidunt hguls maximus a, Ds congue ehit
qUIs Venenans sagaus. Nunc eu ipsum vitee massa vanus lncios m sit amet ex. Mauns ac du feugine, congue leo
comnodo quam

quas mauris o lectus pharetra uliricies. Phasellue hendrent sapen eu el viverra molestic ew at sigue.
nas est leo, maximus a blandit a, posuere vitae odio. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing
ut elit ut nisi suscipit malesuada sed vel justo. Vivamus tempor massa id dolor venenatis, nec hibendum

15, Aliguam ultricies mauris mi. nec placerat elit evismod nec. Prassent feumat urna inculis ulncies
Donec rutrum, ligula cursus consequat pellentesque, tellus libero acoumsan sem. quis mattis arcu arcu vitae

anec accumsan & ms: a gravida, Maecenas vulputate quam vitae erat molls, sed consectemr Ligula matnis. Cras
w 0 vitae enim sodales nncidunt Vestibulum sollicitudin, mauns non fangilla convallis, libero lorem pretium
i, 3d vehicula tellus neque en dinm Nunc vulputate eu nunc id placerat. Nulla vulputate dut vel pellentesque
tsmod 5Hﬁphﬁxmmum&dmm,eﬁchnﬂemmmﬂmw
Donec urma orcy, ultrices ymperdiet tincidunt af, porta ef ipsum. Quisque tristique consectetur scelertsque.
mm“ﬂﬂﬂm“w:ﬁﬂ&ddﬂmvﬂmmﬂmmmﬂmm
3 nccumsan, posuere enim ui, molestie sem. Mwbimlmndtmmiddqhﬁﬁﬁlpuﬂm.Fm
"""" 1m ante quis feugiat vehicula. Nune viverra purus in orci fermentum, sed commedo magua cursas.




Ecusonul este un element de prezentare
si identificare.

in functie de dimensiunea aleasa, se va
respecta aranjarea elementelor ca in
simlarea de mai jos.

Se va tine cont de pozitionarea pe
verticald a informatiilor.

Ecusonul poate fi folosit la intalniri
oficiale, targuri si expozitii, prezentari.

Degusta Transilvania

SORIN
MEGHESAN

Primarul Municipiului Tarnaveni




TARNAVENI  //

Diploma va avea dimensiunea A4
landscape si va fi printatd pe un carton
mat de cel putin 300g/mp.

TARNAVENI

Municipiul Tarnaveni D l P l OM ! Degusta Transilvania

DE PARTICIPARE

Se acorda Domnului/ Doamnei

Prenume & Nume

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Curabitur pretium ex eget magna laoreet, vel porttitor
risus ultricies. Suspendisse porttitor egestas mi vel iaculis. Pellentesque scelerisque ipsum vel lectus dictum, at
aliquam dui ornare. Nunc pretium feugiat dui, et pellentesque massa ultricies id.

22.08.2017 SORIN MEGHESAN

DATA PRIMAR




Sablonul pentru prezentarea power
point a fost realizat cu ajutorul Slide
Master. Acest lucru este recomandat
pentru a fi folosit cu usurinta.

De asemenea, au fost setate culorile si
fonturile specifice.

TARMNAVEN]

3

TARNAVENI

Deqgusta Transilvania

TARNAVENI — Degusti Transilvania
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TARMAVENI
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Materiale de
prezentare
& promovare

Identitatea vizuala se va regasi in forma nealterata
inclusiv pe materialele de prezentare utilizate in
promovarea sau pe durata evenimentelor de brand sau
la care Municipiul Tarnaveni participa.



TARNAVENI //  Manual de identitate vizual - MIV

1. Mapa de prezentare

2. Afis

3. Roll-up

4. Spider & Desk

5. Fluturas

6. Steaguri

7. Door hanger

8. CD/DVD

9. Wallpaper PC & Telefon
10. Facebook - Cover & Profile picture
11. Fotografii - Utilizare

12. Totem

In acest capitol sunt prezentate o serie de Materialele de prezentare si promovare sunt
materiale generale pe care UAT Tarnaveni le va variate. Indiferent de forma acestora, identitatea
folosi preponderent. de brand trebuie folosita tindndu-se cont de

prevederile manualului de identitate.
Pornind de la acestea, pe parcurs, pot fi elaborate
si altele, In functie de necesitati, tinand cont de
specificatii acestui capitol.



Mapa de prezentare va fi printata pe
carton de minimum 300 g/mp, cu fante
pentru cartile de vizita si va fi laminata
mat fata/verso. Grosimea mapei va fi de
4-5 mm, iar dimensiunile finite vor fi
220x315 mm.

445mm

220mm 220mm

Degusta Transilvania

315mm







0.6 - Materiale de prezentare & promovare

Afisul de prezentare va fi personalizat in In plan central superior, va fi prezentat
functie de evenimentul pe care urmeaza logo Térnaveni.
sa-1 anunte. Dimensiunea afisului va fi de minim A4.

Degusta Transilvania

_»

ZILELE MUNICIPIULUI =7

' TARNAVENI g




TARNAVENI  //

Roll-up de prezentare va fi personalizat
in functie de evenimentul pe care
urmeaza sa-1 anunte.

In plan central superior, va fi prezentat
logo Téarnaveni.




Spiderul si desk-ul va fi personalizat in Pentru un impact crescut desk-ul va fi
functie de evenimentul sau subiectul pe personalizat doar cu logo-ul Tarnaveni.
care trebuie sa-1 comunice.

TARNAVENI

Degusta Transilvania

ZILELE MUNICIPIULUI TARNAVENI

18-2°

AUGUST 20 TARNAVENI




TARNAVENI  //

Designul fluturasului va fi facut elaborat
in functie de evenimentul sau subiectul
pe care doreste sa-1 comunice.
Dimensiunile pot fi variante iar tiparirea
va fi facuta pe un suport de hartie de cel
putin 130g/mp.

Degusta Transilvania

ZILELE MUNICIPIULUI

TARNAVENI

8-2()

AUGUST 2017




0.6 - Materiale de prezentare & promovare

Steagurile pot fi de marimi si forme
diferite. De birou, interior, exterior,
pana, drepte etc.

in functie de forma si dimensiune vor fi
personalizate cu cel putin logo-ul

Tarnaveni.
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TARNAVENI

Jegusta Transilvania
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AUGUST 2017




Door hangerele pot fi realizate in
vederea comunicdrii evenimentelor.
Fiind diferite prin forma si marime, vor
fi personalizate cel putin cu logo-ul
Térnaveni, printate fata verso pe un
carton de cel putin 150g/mp.

Degusta Transilvania

JIII-II- M1 xrl.li1l:lt|

TARNAVENI
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AUGUST 2017
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Identitatea vizuala va fi comunicata
inclusiv pe materialele digitale, prin
variante adaptate fiecarui instrument /
mediu de comunicare in parte: desktop,

dispozitive mobile.




TARNAVENI  //

Prezenta online a devenit obligatorie facebook, reteaua sociald cu cea mai
pentru orice entitate care doreste sa mare prezenta in randul populatiei din
comunice rapid publicului tinta. Romania.

in acest sens au fost elaborate si
elementele principale pentru contul de

n Tamaven| [5 {5 Jonn Emitn Home 1t (W R
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Fotografiile utilizate in comunicarea de brand vor fi
fotografii de Tnalta calitate, care surprind elemente sau
scene din sfera brandului (valori, sentimente, obiecte,
situatii etc).







Totemul va fi realizat fatd verso, cu o Pe exterior va fi realizat din pexiglas de
inaltime totald de Smetri. minim 4mm, personalizat direct sau cu
Dimensiuni finite: H: Smetri, latime: folie tiparita, laminata.
1.5m, adancime: 30cm.
Cadru totemului va fi realizat din teava Daca totemul este in apropierea unei
metalica patratd de minim 50x50mm. surse de curent, pe interior pot fi

300mm

1.500mm

Degusta Transilvania

Bine ati venit in
Municipiul
Tarnaveni!

Totem

w0y

$
9

Municipiul Tarndveni

wwoeO' 1

introduse benzi cu leduri pentru a fi
luminat noaptea.

Totemul va fi montat pe un soclu de
beton de cel putin 1 metru inaltime.

Soclu de beton
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Materiale
promotionale

In actiunile de promovare sau in activitatile de protocol
vor fi utilizate numai materiale personalizate cu
elemente de identitate ce respectd prezentul MIV,
conform simularilor ilustrate in continuare.



1. Articole textile

2. Sticla de vin

3. Punga de cadou

4. Cani

5. Brichete

6. Memory-Stick

7. Pixuri

8. Agende

9. Calendare de birou & perete
10. Globuri de Craciun
11. Baloane

In acest capitol sunt prezentate o serie de
materiale generale pe care UAT Tarnaveni le va
folosi preponderent.

Pornind de la acestea, pe parcurs, pot fi elaborate
si altele, in functie de necesitati, tindnd cont de
specificatii acestui capitol.

TARNAVENI // Manual de identitate vizuala - MIV

Materiale promotionale sunt variate. Baza de
personalizare trebuie sa fie aceeasi. Singurele
elemente obligatorii indiferent de produsul ce va
fi personalizat sunt:

- Prezenta logo-ului, urmarindu-se dimensiunea
minima acceptata si formele de utilizare corecta;
- Culoarea produsului: Alb sau albastru.



Articolele de imbracaminte utilizate n
cadrul evenimentelor de brand sau
oferite drept cadouri de protocol vor fi
personalizate cu elemente de identitate
ce respecta prezentul MIV, conform
simuldrilor ilustrate in continuare.

Obiectele vestimentare vor fi
personalizate 1n primul rand cu logo-ul
Tarndveni. In functie de eveniment pot
fi adaugate si alte elemente grafice
specifice.

TARNAVENI

Degusta Transilvania

TARNAVENI

Degustd Transilvania



=

‘?"-.::-y#_'_,_..-'

TARNAVEN] r

LY .

Degurstd Tramwlvanta

Transilvania

- | -

TARMAVEN]

/
[
pregustd Transilvan, | -
i
—
—
—
o — mn Wy
P e —



Tarnaveni - Degusta Transilvania.
Pot fi realizate sticle de vin
personalizate care sa fie facute cadou
invitatilor veniti din alte zone
geografice.

Designul etichetei poate fi unul general
avand cel putin logo-ul Tarnaveni sau
tematic, cum ar fi zilele orasului.

TARNAVEN

Degusta Transilv:

FILELE MUN
-~

TARNA

3-2(

AUGUST 201

Dimensiunea etichetei va fi stabilitd in
functie de forma sticlei si posibilitatea
de imprimare si lipire. Eticheta va fi
tiparitd pe o hartie de buna calitate sau
pe hartie normala laminata mat.



TARNAVENI  //

Va fi personalizata cel putin cu logo-ul
Téarnaveni. Culoarea poate fi alba sau
albastra.

v v

TARNAVENI

Degusta Transilvania




Vor fi personalizate cel putin cu logo-ul
Tarnaveni. Culoarea poate fi alba sau
albastra.

Modelul canilor va ales in functie de
preferinte.

TARNAVENI

Depustd Transilvania




0.7 - Materiale promotionale

TARNAVENI

"

Manual de identitate vizuala - MIV

Vor fi personalizate cel putin cu logo-ul
Téarnaveni. Culoarea poate fi alba sau
albastra.

Modelul brichetelor va ales in functie
de preferinte.




0.7 - Materiale promotionale

Vor fi personalizate cel putin cu logo-ul Modelul memory-stick-urilor va ales in
Téarnaveni. Culoarea poate fi alba sau functie de preferinte.

albastra.

Inscriptionarea va fi facuta prin gravura

laser sau print UV policromie.

74



7. Pixuri

0.7 - Materiale promotionale

TARNAVENI //  Manual de identitate vizuald - MIV

Vor fi personalizate cel putin cu logo-ul
Téarnaveni. Culoarea poate fi alba sau
albastra.

Inscriptionarea va fi facuta prin gravura
laser sau print UV policromie.

Modelul pixurilor va ales in functie de
preferinte.




0.7 - Materiale promotionale

Agendele personalizate pot fi realizate
in cel putin 2 metode:

1. Agenda predefinita unde se va
personaliza doar coperta cu logo-ul
Tarnaveni. In acest caz coperta trebuie
sa fie albastra.

2. Agenda personalizatd 100%, unde se
va personaliza coperta, policromie,
precum si paginile din interior.

Legarea poate fi facutad cu arc metalic

(Varianta 1) sau brosare (Varianta 2).




TARNAVENI

Degusta Transilvania

AGENDA

i MARTI

TARNAVENI  //
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0.7 - Materiale promotionale

Calendarele realizate la finalul anului
pot fi facute in numeroase forme si
dimensiuni.

Calendarele vor fi personalizate cu cel
putin logo-ul Tarnaveni si datele de
contact.
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Daca formatul ales permite, pot fi
folosite si fotografii ale obiectivelor
importante din Municipiul Tarnaveni.
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Vor fi personalizate cel putin cu logo-ul
Téarnaveni. Culoarea poate fi alba sau
albastra.




TARNAVENI //  Manual de identitate vizuala - MIV

0.7 - Materiale promotionale

Vor fi personalizate cel putin cu logo-ul
Téarnaveni. Culoarea poate fi alba sau
albastra.
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