Rezultatele studiului sociologic realizat in
vederea elaborarii identitatii de brand.

Prezentarea identitatii de brand.
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OBIECTIVELE PROIECTULUI

1. COORDONATELE DEZVOLTARII SOCIO-ECONOMICE RECENTE A
MUNICIPIULUI TARNAVENI

a) Analiza evolutiei din ultimii 5 ani a principalilor indicatori de dezvoltare
Socio-economica

b) Perspective si proiectii privind dezvoltarea socio-economica ulterioara

2. AUTOPERCEPTIA LOCUITORILOR MUNICIPIULUI TARNAVENI
a) Evaluarea unor atribute si caracteristici axiologice ale locuitorilor
municipiului Tarnaveni
b) Identificarea principalilor diferentiatori in raport cu ceilalti locuitori ai
Judetului Mures




OBIECTIVELE PROIECTULUI

3. PERCEPTIA SPATIULUI URBAN AL MUNICIPIULUI TARNAVENI
a) Aspecte preferate si mai putin preferate
b) Caracteristici identitare si diferentiatori in raport cu alte localitafi
c) Puncte de interes turistic
d) Perceptia personalitatilor si a marilor realizari din oras
e) Atribute de brand asociate orasului

4. EVALUAREA SERVICIILOR PUBLICE SI A CALITATII VIETI DIN
MUNICIPIUL TARNAVENI

a) Satisfactia fata de serviciile publice si administratia publica locala
b) Satisfactia fata de principalele dimensiuni ale calitatii vietii




METODOLOGIE

POPULATIE TINTA: populatia cu drept de vot a municipiului Tarnaveni;
ESANTION: 714 respondenti;

METODA DE SELECTIE: Selectie aleatorie simpla nerepetata;
EROARE LIMITA ADMISIBILA: 3,61%;

CULEGERE DATE: pe baza de chestionar aplicat la domiciliul
respondentilor.

Esantionul este reprezentativ deoarece are aceleasi caracteristici ca populatia pe care o reprezinta:
este format din persoane de ambele sexe, din orice categorie de venit, din orice categorie de varsta,
cu orice statut civil, cu drept de vot;




CULEGEREA DE DATE

ECHIPA DE IMPLEMENTARE: 9 operatori si un team-leader;
5 ZILE DE CULEGERE: 24-28 iulie 2017;

INTERVAL ORAR DE CULEGERE: 09:00 — 21:00 / 21:30;
REZULTAT: 714 chestionare valide;

VERIFICARE CULEGERE: 20%.
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CULEGEREA DE DATE




REZULTATELE CERCETARII PRIMARE

Selectie de informatii. Rezultatele intregului studiu sunt incluse in raportul de cercetare.




Cand auziti

cuvantul

»rarnaveni”, 44.59%
care este Acass/
primul lucru localitatea de

v bastina
care va vine

In minte?

ALTE RASPUNSURI INREGISTRATE:

saracie, dezastru/fara viitor, fara industrie/locuri de munca, familie, trecut, copilarie, combinatul, locul
de munca, oras mic, fericire, rromi, asezarea pe Valea Tarnavei, frumos, copii, distrugere, mizerie,
liniste



in opinia dumneavoastra, Municipiul Tarnaveni are potential de
dezvoltare socio-economica? Daca DA, care este potentialul?

Forta de munca/locuri de munca
Atragerea de investitori
Dezvoltarea industriei, fabricile
Dezvoltarea sectorului agricol si
viticol

Dezvoltarea turismului cultural si
balneoclimateric

Practicarea agroturismului
Amenajarea zonelor de agrement
Atragerea de fonduri europene
Constructii

Modernizarea orasului
Pozitionarea geografica
Conducere competenta

Piste pentru biciclisti
Valorificarea hidrografiei

DA
32,54%

NU
67.46%




Va rugam sa precizati care sunt principalele 3 caracteristici ale
locuitorilor din Municipiul Tarnaveni

Cooperativitate

Creativitate 4,87%

6,30%

Respect
18,53%

Curaj
6,64%

Responsabilitate
8,93%
Harnicie
12,75%

Solidaritate
9,22%
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in general, care considerati ca este parerea celorlalti locuitori din
judetul Mures fata de locuitorii din Municipiul Tarnaveni?

Satisfacatoare
35,92%

Buna
32,68%




De ce au ceilalti locuitori din judetul Mures o parere buna si foarte
buna?

BUNA S| FOARTE BUNA %

Datorita oamenilor 35.96%
Nu sunt conflicte 7.39%
Oras frumos 7.39%

ALTE RASPUNSURI

Orasul incepe sa se dezvolte, Asa cred, Nu au de ce sa aiba o parere rea, Nu exista motive sa fie rea, Oras linistit,
Datorita trecutului, Suntem din acelasi judet, Apar locuri de munca, Ardelenii sunt vazuti altfel, Existenta locurilor de
munca, Are o imagine buna, Ca avem oameni care muncesc, E bine aici, Experienta, Ne integram, Primarul stie sa
conduca, Conditiile de trai etc.




De ce au ceilalti locuitori din judetul Mures o parere satisfacatoare?

SATISFACATOARE %

Din cauza lipsei locurilor de munca 11.50%
Din cauza economiei slab dezvoltate 10.50%
La fel peste tot 7.00%

ALTE RASPUNSURI

Orasul incepe sa se dezvolte, Asa cred, Nu au de ce sa aiba o parere rea, Nu exista motive sa fie rea, Oras linistit, Datorita trecutului,
Suntem din acelasi judet, Apar locuri de munca, Ardelenii sunt vazuti altfel, Existenta locurilor de munca, Are o imagine buna, Ca avem
oameni care muncesc, E bine aici, Experienta, Ne integram, Primarul stie sa conduca, Conditiile de trai etc.




De ce au ceilalti locuitori din judetul Mures o parere rea si foarte rea?

REA S| FOARTE REA %

Oras slab dezvoltat 16.67%
Lipsa locurilor de munca 14.22%
Rromilor 7.84%

ALTE RASPUNSURI

Conditiile orasului, A decazut, Conducere slaba, E mai bine in celelalte parti, Nu e nimic aici, Din cauza locuitorilor,

Oras mort, Sunt vazuti ca o comuna, Oras imbatranit, Parere personala, Veniturile scazute, Infrastructura, Oras
izolat, Oras mic, Oras murdar etc.




Va rugam sa precizati principalele 3 puncte tari care va diferentiaza de
ceilalti locuitori din judetul Mures

RASPUNS %

Harnici/ Munictori/ Gospodari 19.38%
Prietenosi/ Primitori/ Ospitalieri 13,56%
Linistiti 8.34%

ALTE RASPUNSURI

Respectuosi, Curati, ingrijiti, Buni, Sociabili, Ospitalieri, Prietenosi, Oras linistit, Gospodari, Toleranti, Sinceri,
Primitori, Pozitionarea geografica, Corecti, Responsabili, Curajosi, Cinstiti, Onesti, Toti suntem la fel, Comunicativi,
intelegatori, Saritori, Seriosi, Solidari, Oras curat, Oras frumos, Cumsecade, Diversitate etnica, Aer curat, Parcurile,
Simpli, Educati, Modesti, Patrioti, Civilizati, Conducerea orasului, Cooperanti, Deschisi, Ambitiosi, Credinciosi, Cu
initiativa, Motivati etc.




Credeti ca Municipiul Tarnaveni este recunoscut la nivel national? in

ce sens?

= Pentru istoricul industrial

*= Pozitiv Nu se evidentiaza cu
= Ainceput sa se dezvolte nimic

* Municipiu DA E un oras mic

= Pentru formatiile culturale A fost cunoscut

» Persoane marcante din 44,37% Nu are industrie

Tarnaveni

Negativ

Populatie

Autoritati implicate

E un oras frumos

Este subdezvoltat
Pentru oamenii care au
plecat de aici

Ar trebui

Are spital, scoli

Lipsa locurilor de munca
Politic

Economie slaba

Nu mai stie nimeni
de el

Nu e promovat

Este subdezvoltat
Nu este niciun punct
de atractie

Nu este promovat
Slab dezvoltat

E ca un sat
Populatie imbatranita
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Care sunt zonele/obiectivele din Municipiu care pot fi exploatate din punct
de vedere turistic?

= Raioasa = Cladiri vechi

=  Muzeele = Bazna

= 3 Brazi = Catedrala

= Zona Stejaru =  QOrasul in sine

= Strand = Imprejurimile

= (Casa de Cultura = Botorca

= Biserici = Valea Tarnavelor

= Parcuri =  Podgorii din dealuri
=  Combinatul = Statia meteo

= Padurea =  Centrul social

=  Centrul orasului =  Monumente istorice
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Cand spuneti cuvantul ,Tarnaveni”, la ce personalitate(ati) marcanta(e) va
ganditi?

1. BOIoni 11. Profesori

2. Actualul Primar 12. Avram lancu

3. Eminescu (Crama) 13. Prefect Vasile Moldovan

4. Ducan 14. Sipos Domokos

5. Doctor Deac 15.  Scriitori

6. Elena Din Ardeal 16. Gyorgy Ligeti

7.  Fosti Profesori/Directori ai Combinatului/ 17. Belenesi
Fabricilor/Scolilor 18. Bozesan

8. VitaBirig 19. Cerghizan

9. Doctorul Moldovan 20. Doctori

10. Fosti Primari 21 Sever Suciu




Ce ati promova dumneavoastra in primul rand in Municipiul Tarnaveni? -
SECTORUL CULTURAL

DA
73,93%

NU
23.99%




Ce alt sector ati promova dumneavoastra in primul rand in Municipiul
Tarnaveni?

0,00% 5,00% 10,00% 15,00% 20,00% 25,00% 30,00% 35,00% 40,00%
Industrial 36,99%
Economic 31,51%

Niciunul
Avrtistic
Educational
Social
Sportiv
Curatenie
Medical

Nu trebuie promovat

Sindicatul pensionarilor




Ce simboluri, obiective, elemente etc. pot fi imaginea Municipiului
Tarnaveni?

RASPUNS %

Fabrica/industrie/combinatul 16.96%
Cladiri vechi 15.31%
Vin/ vita/ vie 8.93%

ALTE RASPUNSURI

Nu sunt, Casa de Cultura, Natura, Biserici / catedrala, Statuie, Muzeu, Raioasa, Floare, imprejurimile, Spitalul,
Ansamblul popular, Parc, Nu este necesara/nu este relevant pentru oras, sunt probleme mai importante, Fotbalul,
Monumentul eroilor, Restaurantul Tarnava, Tarnava, Trebuie sa ramana actuala sigla, Crama, Centrul, Fanfara,
Frumusete, Junii Tarnavei, Oameni, Panorama orasului




Daca municipiul Tarnaveni ar fi CULOARE, atunci aceasta ar fi:

CULOARE %

Albastru 23.80%
Verde 20.11%
Rosu 12.89%

ALTE RASPUNSURI
Galben, Gri, Roz, Alb, Negru, Portocaliu, Violet, Tricolor, Cenusiu, Maro, Deschisa, Crem, Auriu, Bej, Curcubeu,

Pastelat, Vesel




Daca municipiul Tarnaveni ar fi SENTIMENT, atunci acesta ar fi:

SENTIMENT %VALID
lubire/dragoste 22.04%
Bucurie 10.50%
Tristete 7.40%

ALTE RASPUNSURI

Liniste, Fericire, Melancolie, Dezamagire, Regret, Nostalgie, Bunatate, Prietenie, Apartenenta, Placere, Speranta,
Dor, Indiferenta, Multumire, Respect, Optimism, Ura, Deznadejde




Daca municipiul Tarnaveni ar fi ANOTIMP, atunci acesta ar fi:

Primavara
34,99%

Vara
31,59%

Toamna
26,06%




KEY POINTS

CROMATICA: Albastru, verde, galben

SIMBOLURI: Vin, industrie, istorie

SENTIMENT: Bucurie

PRIMUL LUCRU: Acasa

CUM SE VAD: Harnici, muncitori

POTENTIAL DE DEZVOLTARE: Locuri de munca, industrie, turism




PREZENTAREA IDENTITATII DE BRAND




LOGO

Este reprezentat prin initiala numelui, T, stilizata pentru a include simbolurile unui
pahar si al unei sticle de vin. Inspiratia pentru aceasta alegere isi are radacinile in
istoria Tarnavenilor, mai precis in prima emblema heraldica a vechiului
comitatului, ce dateaza din anul 1787 si are ca element central un grifon ce tine

in gheare un ciorchine de strugure.




VARIANTE VARIANTE VARIANTE VARIANTA
ELABORATE PROPUSE INTERMEDIARE ALEASA
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TARNAVENI

Degusta Transilvania

1 VARIANTA ALEASA




Pornind de la varianta aleasa au fost
solicitate o serie de modificari.

Evidentierea literei T din simbol si a elementelor din simbol.




TARNAVEN] TARNAVENI TARNAVENI TARNAVENI
Degustare de bucurie pe H H H

Drumul Vinului Thrills of Transylvania Thrills of Transylvania

\

Varianta initiala

Variantele propuse in urma solicitarilor




TARNAVENI

Degusta Transilvania

VARIANTA FINALA




SLOGAN

CONCEPT: BUCURIE

Tarnaveni este locul unde vii sa te bucuri. E despre bucuria de a descoperi,
bucuria de a trai frumos. Sloganul devine astfel o invitatie la bucurie, o
promisiune a unei experiente care te bucura: prin locurile descoperite, prin
experientele traite, prin vinuri si oameni care te veselesc. in Tarnaveni
redescoperi farmecul autentic al Transilvaniei.




VARIANTE VARIANTE VARIANTE VARIANTA
ELABORATE PROPUSE INTERMEDIARE ALEASA




WINE

Joy along the Wine Road/ Degustare de bucurie pe
Drumul Vinului

Wine wonders & joyful people/ Vinuri si oameni care te
cuceresc

A tale of wine and joy/ Poveste cu vin si voie buna

NATURA & AGREMENT ACTIV

Charming outdoors, cheerful people / Meleaguri
fascinante, oameni joviali

Explore, enjoy & share the joy/ Exploreaza, traieste si
imparte bucuria

ISTORIE, ARHITECTURA & CULTURA

Multicultural heritage, endless joys/ Destinatie
multiculturala, nenumarate bucurii

Joyful-Multicultural-Captivating

TRANSYLVANIA
Thrills of Transylvania/ Traieste bucuria Transilvaniei

Your Transylvanian joy story

GENERAL VALABILE (dar cu trimitere spre vin/
agroturism)

Discover, taste, enjoy/ Descopera, degusta, bucura-te

A glassful of joy/ Degustare de bucurie, Gusta bucuria

11 DE VARIANTE INITIALE




Traieste spiritul Transilvaniei
Spirit de Transilvania
Degusta Transilvania

Cupaj de Transilvania

4 DE VARIANTE INTERMEDIARE
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VARIANTA FINALA




MIV

Manual de lIdentitate Vizuala

Manualul de Identitate Vizuald al brandului TARNAVENI contine un sistem de
iInstructiuni, reguli si recomandari de aplicare si dezvoltare a elementelor vizuale

fundamentale.

Scopul acestui sistem este acela de a asigura coerenta, stabilitatea si
dezvoltarea armonioasa in timp a imaginii brandului.




MIV

Manual de
|dentiate
Vizuala

pagina 6 Introducere

pagina & Reguli de utilizare a MIV-ului
pagina 10 Strategia generala de brand

pagina 14 Logo, simbol & slogan

pagina 34 Template-ur1

pagina 48 Materiale de prezentare & promovare
pagina 66 Materiale promotionale
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a MIV-ulu
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Specificatii cromatice
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