
Rezultatele studiului sociologic realizat în 
vederea elaborării identității de brand.
Prezentarea identității de brand.
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1. COORDONATELE DEZVOLTĂRII SOCIO-ECONOMICE RECENTE A 

MUNICIPIULUI TÂRNĂVENI

a) Analiza evoluţiei din ultimii 5 ani a principalilor indicatori de dezvoltare 

socio-economică

b) Perspective şi proiecţii privind dezvoltarea socio-economică ulterioară

2. AUTOPERCEPŢIA LOCUITORILOR MUNICIPIULUI TÂRNĂVENI

a) Evaluarea unor atribute şi caracteristici axiologice ale locuitorilor 

municipiului Târnăveni

b) Identificarea principalilor diferenţiatori în raport cu ceilalţi locuitori ai 

Județului Mureș

OBIECTIVELE PROIECTULUI



4

3. PERCEPŢIA SPAŢIULUI URBAN AL MUNICIPIULUI TÂRNĂVENI

a) Aspecte preferate şi mai puţin preferate

b) Caracteristici identitare şi diferenţiatori în raport cu alte localităţi

c) Puncte de interes turistic

d) Percepţia personalităţilor şi a marilor realizări din oraş

e) Atribute de brand asociate oraşului

4. EVALUAREA SERVICIILOR PUBLICE ŞI A CALITĂŢII VIEŢII DIN 

MUNICIPIUL TÂRNĂVENI

a) Satisfacţia faţă de serviciile publice şi administraţia publică locală

b) Satisfacţia faţă de principalele dimensiuni ale calităţii vieţii

OBIECTIVELE PROIECTULUI
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POPULAȚIE ȚINTĂ: populația cu drept de vot a municipiului Târnăveni;

EȘANTION: 714 respondenți;

METODA DE SELECȚIE: Selecție aleatorie simplă nerepetată;

EROARE LIMITĂ ADMISIBILĂ: 3,61%;

CULEGERE DATE: pe bază de chestionar aplicat la domiciliul 

respondenților.

Eșantionul este reprezentativ deoarece are aceleași caracteristici ca populația pe care o reprezintă: 

este format din persoane de ambele sexe, din orice categorie de venit, din orice categorie de vârstă, 

cu orice statut civil, cu drept de vot;

METODOLOGIE
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ECHIPĂ DE IMPLEMENTARE: 9 operatori și un team-leader; 

5 ZILE DE CULEGERE: 24-28 iulie 2017;

INTERVAL ORAR DE CULEGERE: 09:00 – 21:00 / 21:30;

REZULTAT: 714 chestionare valide;

VERIFICARE CULEGERE: 20%.

CULEGEREA DE DATE
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CULEGEREA DE DATE
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CULEGEREA DE DATE
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REZULTATELE CERCETĂRII PRIMARE
Selecție de informații. Rezultatele întregului studiu sunt incluse în raportul de cercetare.



44.59%

Acasă/ 
localitatea de 

baștină

4.84%

Oraș
Când auziți 
cuvântul 
„Târnăveni”, 
care este 
primul lucru 
care vă vine 
în minte? 

ALTE RĂSPUNSURI ÎNREGISTRATE: 

sărăcie, dezastru/fără viitor, fără industrie/locuri de muncă, familie, trecut, copilărie, combinatul, locul 

de muncă, oraș mic, fericire, rromi, așezarea pe Valea Târnavei, frumos, copii, distrugere, mizerie, 

liniște
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În opinia dumneavoastră, Municipiul Târnăveni are potențial de 
dezvoltare socio-economică? Dacă DA, care este potențialul?

DA
32,54%

NU
67.46%

 Forța de muncă/locuri de muncă

 Atragerea de investitori

 Dezvoltarea industriei, fabricile

 Dezvoltarea sectorului agricol și 

viticol

 Dezvoltarea turismului cultural și 

balneoclimateric

 Practicarea agroturismului

 Amenajarea zonelor de agrement

 Atragerea de fonduri europene

 Construcții

 Modernizarea orașului

 Poziționarea geografică

 Conducere competentă

 Piste pentru bicicliști

 Valorificarea hidrografiei
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Vă rugăm să precizați care sunt principalele 3 caracteristici ale 
locuitorilor din Municipiul Târnăveni

Respect
18,53%

Hărnicie
12,75%

Ospitalitate
12,32%

Toleranță
11,08%

onestitate
9,36%

Solidaritate
9,22%

Responsabilitate
8,93%

Curaj
6,64%

Creativitate
6,30%

Cooperativitate
4,87%
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Vă rugăm să precizați care sunt principalele 3 caracteristici ale 
locuitorilor din Municipiul Târnăveni
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În general, care considerați că este părerea celorlalți locuitori din 
județul Mureș față de locuitorii din Municipiul Târnăveni?

Satisfăcătoare
35,92%

Bună
32,68%

Rea
25,49%

Foarte rea
3,94%

Foarte bună
1,97%
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De ce au ceilalți locuitori din județul Mureș o părere bună și foarte
bună?

ALTE RĂSPUNSURI
Orașul începe sa se dezvolte, Așa cred, Nu au de ce sa aibă o părere rea, Nu exista motive sa fie rea, Oraș liniștit, 

Datorita trecutului, Suntem din același județ, Apar locuri de munca, Ardelenii sunt văzuți altfel, Existenta locurilor de 

munca, Are o imagine buna, Ca avem oameni care muncesc, E bine aici, Experiența, Ne integram, Primarul știe sa 

conducă, Condițiile de trai etc.

BUNA SI FOARTE BUNA %

Datorita oamenilor 35.96%

Nu sunt conflicte 7.39%

Oraș frumos 7.39%
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De ce au ceilalți locuitori din județul Mureș o părere satisfăcătoare?

SATISFĂCĂTOARE %

Din cauza lipsei locurilor de muncă 11.50%

Din cauza economiei slab dezvoltate 10.50%

La fel peste tot 7.00%

ALTE RĂSPUNSURI
Orașul începe sa se dezvolte, Așa cred, Nu au de ce sa aibă o părere rea, Nu exista motive sa fie rea, Oraș liniștit, Datorita trecutului, 

Suntem din același județ, Apar locuri de munca, Ardelenii sunt văzuți altfel, Existenta locurilor de munca, Are o imagine buna, Ca avem 

oameni care muncesc, E bine aici, Experiența, Ne integram, Primarul știe sa conducă, Condițiile de trai etc.



17

De ce au ceilalți locuitori din județul Mureș o părere rea și foarte rea?

ALTE RĂSPUNSURI
Condițiile orașului, A decăzut, Conducere slaba, E mai bine in celelalte parți, Nu e nimic aici, Din cauza locuitorilor, 

Oraș mort, Sunt văzuți ca o comuna, Oraș îmbătrânit, Părere personala, Veniturile scăzute, Infrastructura, Oraș 

izolat, Oraș mic, Oraș murdar etc.

REA SI FOARTE REA %

Oraș slab dezvoltat 16.67%

Lipsa locurilor de munca 14.22%

Rromilor 7.84%
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Vă rugăm să precizați principalele 3 puncte tari care vă diferențiază de 
ceilalți locuitori din județul Mureș

ALTE RĂSPUNSURI
Respectuoși, Curați, îngrijiți, Buni, Sociabili, Ospitalieri, Prietenoși, Oraș liniștit, Gospodari, Toleranți, Sinceri, 

Primitori, Poziționarea geografică, Corecți, Responsabili, Curajoși, Cinstiți, Onești, Toți suntem la fel, Comunicativi, 

Înțelegători, Săritori, Serioși, Solidari, Oraș curat, Oraș frumos, Cumsecade, Diversitate etnică, Aer curat, Parcurile, 

Simpli, Educați, Modești, Patrioți, Civilizați, Conducerea orașului, Cooperanți, Deschiși, Ambițioși, Credincioși, Cu 

inițiativa, Motivați etc.

RĂSPUNS %

Harnici/ Munictori/ Gospodari 19.38%

Prietenoși/ Primitori/ Ospitalieri 13,56%

Liniștiți 8.34%
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Credeți că Municipiul Târnăveni este recunoscut la nivel național? În 
ce sens?

DA
44,37%

NU
55.63%

 Pentru istoricul industrial

 Pozitiv

 A început sa se dezvolte

 Municipiu

 Pentru formațiile culturale

 Persoane marcante din 

Târnăveni

 Negativ

 Populație

 Autorități implicate

 E un oraș frumos

 Este subdezvoltat

 Pentru oamenii care au 

plecat de aici

 Ar trebui

 Are spital, școli

 Lipsa locurilor de muncă

 Politic

• Nu se evidențiază cu 

nimic

• E un oraș mic

• A fost cunoscut

• Nu are industrie

• Economie slaba

• Nu mai știe nimeni 

de el

• Nu e promovat

• Este subdezvoltat

• Nu este niciun punct 

de atracție

• Nu este promovat

• Slab dezvoltat

• E ca un sat

• Populație îmbătrânită
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Care sunt zonele/obiectivele din Municipiu care pot fi exploatate din punct
de vedere turistic?

 Clădiri vechi

 Bazna

 Catedrala

 Orașul in sine

 Împrejurimile

 Botorca

 Valea Târnavelor

 Podgorii din dealuri

 Stația meteo

 Centrul social

 Monumente istorice

 Râioasa

 Muzeele

 3 Brazi

 Zona Stejaru

 Ștrand

 Casa de Cultura

 Biserici

 Parcuri

 Combinatul

 Pădurea

 Centrul orașului
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Când spuneți cuvântul „Târnăveni”, la ce personalitate(ăți) marcantă(e) vă
gândiți?

11. Profesori

12. Avram Iancu

13. Prefect Vasile Moldovan

14. Sipos Domokos

15. Scriitori

16. Gyorgy Ligeti

17. Belenesi

18. Bozesan

19. Cerghizan

20. Doctori

21. Sever Suciu

1. Bölöni

2. Actualul Primar

3. Eminescu (Crama)

4. Ducan

5. Doctor Deac

6. Elena Din Ardeal

7. Foști Profesori/Directori ai Combinatului/ 

Fabricilor/Școlilor

8. Vita Biriș

9. Doctorul Moldovan

10. Foști Primari
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Ce ați promova dumneavoastră în primul rând în Municipiul Târnăveni? -
SECTORUL CULTURAL

DA
73,53%

NU
23.99%
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Ce alt sector ați promova dumneavoastră în primul rând în Municipiul
Târnăveni?

36,99%

31,51%

9,59%

6,85%

4,11%

2,74%

2,74%

1,37%

1,37%

1,37%

1,37%

0,00% 5,00% 10,00% 15,00% 20,00% 25,00% 30,00% 35,00% 40,00%

Industrial

Economic

Niciunul

Artistic

Educațional

Social

Sportiv

Curățenie

Medical

Nu trebuie promovat

Sindicatul pensionarilor
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Ce simboluri, obiective, elemente etc. pot fi imaginea Municipiului
Târnăveni?

ALTE RĂSPUNSURI
Nu sunt, Casa de Cultura, Natura, Biserici / catedrala, Statuie, Muzeu, Râioasa, Floare, Împrejurimile, Spitalul, 

Ansamblul popular, Parc, Nu este necesară/nu este relevant pentru oraș, sunt probleme mai importante, Fotbalul, 

Monumentul eroilor, Restaurantul Târnava, Târnava, Trebuie să rămână actuala siglă, Crama, Centrul, Fanfara, 

Frumusețe, Junii Târnavei, Oameni, Panorama orașului

RĂSPUNS %

Fabrica/industrie/combinatul 16.96%

Clădiri vechi 15.31%

Vin/ vița/ vie 8.93%
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Dacă municipiul Târnăveni ar fi CULOARE, atunci aceasta ar fi:

ALTE RĂSPUNSURI
Galben, Gri, Roz, Alb, Negru, Portocaliu, Violet, Tricolor, Cenușiu, Maro, Deschisă, Crem, Auriu, Bej, Curcubeu, 

Pastelat, Vesel

CULOARE %

Albastru 23.80%

Verde 20.11%

Roșu 12.89%
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Dacă municipiul Târnăveni ar fi SENTIMENT, atunci acesta ar fi:

ALTE RĂSPUNSURI
Liniște, Fericire, Melancolie, Dezamăgire, Regret, Nostalgie,  Bunătate, Prietenie, Apartenență, Plăcere, Speranța, 

Dor, Indiferența,  Mulțumire, Respect, Optimism, Ură, Deznădejde

SENTIMENT %VALID

Iubire/dragoste 22.04%

Bucurie 10.50%

Tristețe 7.40%
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Dacă municipiul Târnăveni ar fi ANOTIMP, atunci acesta ar fi:

Primăvara
34,99%

Vara
31,59%

Toamna
26,06%

Iarna
7,37%
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CROMATICĂ: Albastru, verde, galben

SIMBOLURI: Vin, industrie, istorie

SENTIMENT: Bucurie

PRIMUL LUCRU: Acasă

CUM SE VĂD: Harnici, muncitori

POTENȚIAL DE DEZVOLTARE: Locuri de muncă, industrie, turism

KEY POINTS



PREZENTAREA IDENTITĂȚII DE BRAND



LOGO

Este reprezentat prin inițiala numelui, T, stilizată pentru a include simbolurile unui

pahar și al unei sticle de vin. Inspirația pentru această alegere își are rădăcinile în

istoria Târnăvenilor, mai precis în prima emblemă heraldică a vechiului

comitatului, ce datează din anul 1787 și are ca element central un grifon ce ține

în gheare un ciorchine de strugure.



LOGO

25
VARIANTE 

ELABORATE

11
VARIANTE 

PROPUSE

4
VARIANTE 

INTERMEDIARE

1
VARIANTĂ 

ALEASĂ



32

PESTE 25 DE VARIANTE INIȚIALE
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11 VARIANTE PREZENTATE
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1 VARIANTĂ ALEASĂ 



35

Pornind de la varianta aleasă au fost
solicitate o serie de modificări.

Evidențierea literei T din simbol și a elementelor din simbol.
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Variantele propuse în urma solicitărilor
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VARIANTA FINALĂ



SLOGAN

CONCEPT: BUCURIE

Târnăveni este locul unde vii să te bucuri. E despre bucuria de a descoperi, 

bucuria de a trăi frumos. Sloganul devine astfel o invitație la bucurie, o 

promisiune a unei experiențe care te bucură: prin locurile descoperite, prin

experiențele trăite, prin vinuri și oameni care te veselesc. În Târnăveni

redescoperi farmecul autentic al Transilvaniei.



SLOGAN

11
VARIANTE 

ELABORATE

9
VARIANTE 

PROPUSE

4
VARIANTE 

INTERMEDIARE

1
VARIANTĂ 

ALEASĂ
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11 DE VARIANTE INIȚIALE

WINE

Joy along the Wine Road/ Degustare de bucurie pe
Drumul Vinului

Wine wonders & joyful people/ Vinuri și oameni care te
cuceresc

A tale of wine and joy/ Poveste cu vin și voie bună

NATURĂ & AGREMENT ACTIV

Charming outdoors, cheerful people / Meleaguri
fascinante, oameni joviali

Explore, enjoy & share the joy/ Explorează, trăiește și
împarte bucuria

ISTORIE, ARHITECTURĂ & CULTURĂ

Multicultural heritage, endless joys/ Destinație
multiculturală, nenumărate bucurii

Joyful-Multicultural-Captivating

TRANSYLVANIA

Thrills of Transylvania/ Trăiește bucuria Transilvaniei

Your Transylvanian joy story

GENERAL VALABILE (dar cu trimitere spre vin/ 
agroturism)

Discover, taste, enjoy/ Descoperă, degustă, bucură-te

A glassful of joy/ Degustare de bucurie, Gustă bucuria
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4 DE VARIANTE INTERMEDIARE

Traiește spiritul Transilvaniei

Spirit de Transilvania

Degustă Transilvania

Cupaj de Transilvania
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VARIANTA FINALĂ

Degustă Transilvania



MIV
Manual de Identitate Vizuală

Manualul de Identitate Vizuală al brandului TÂRNĂVENI conţine un sistem de 

instrucţiuni, reguli şi recomandări de aplicare şi dezvoltare a elementelor vizuale

fundamentale.

Scopul acestui sistem este acela de a asigura coerenţa, stabilitatea şi

dezvoltarea armonioasă în timp a imaginii brandului.



MIV
Manual de 
Identiate 
Vizuală


















